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PRFIXISQEM PRESARIAL

La riqueza a8 través del conocimiento

SUMERJASE TRES
DIAS CON SU
EQUIPO DE
TRABAJOY
CONOZCA EL PASO
A PASO PARA
ESTRUCTURAR
NUEVOS
NEGOCIOS

Programa basados en la experiencia de mas de 90 proyectos desarrollados de
innovacion emprendimiento y estrategia empresarial



PASO A PASO PARA CONVERTIRTU
IDEA EN UN PROYECTO O NEGOCIO
EXITOSO

« TALLER PRACTICO dirigido a EMPRENDEDORES que
tengan en mente, desarrollar una idea, convertirla en un
producto o servicio y asu vez transformarla en un
MODELO DE NEGOCIOy que quieran conocer de
experiencias de emprendimiento y de innovacion exitosas,
y ademas quieran saber qué pasos seguir para
impulsar su emprendimiento y ser exitosos en este
proposito.

» Los participantes aprenderan a estructurar y controlar
procesos de EMPRENDIMIENTO y conoceran una
metodologia para el emprendimiento, y sabran en qué
enfocarse

« Conoceran una metodologia para controlar los
resultados




cOMoO
DESCUBRIR

PARA
QUESOMOS

BUENOS




* DESCUBRA CON QUIEN
UNIRSE PARA
COMPLEMENTAR TUS
HABILIDADES Y
CONFORMAR EQUIPOS
EXITOSOS

PRAXIS@QEMPRESARIAL




PRAXIS EMPRESFI RIFIL

riqueza a través del conocimien




CONOZCA EN
QUE DEBE
ENFOCARSE




OBSERVANDO

= S|IETE ACTIVIDADES
= Estando a la sombra

= Mapeando el
comportamiento.

= Usando el producto

= Entrevistando al
consumidor.

= Contando Historias
= Grupos dispersos.

= Grupos enfocados en el
producto

»

MODELO IDEO DE

Gate m Gate m Gate )

LLUVIA DE IDEAS

No descarte ninguna idea.
Construya sobre las ideas de
otros. NO PEROS solo "Y”
Abrace ideas salvajes.
Genere muchas ideas.
Resalte con colores las
diferencias

Permanezca enfocado en el
Target

Una conversacion a la vez.
Orden.

FAST PROTOTIPO

Moldee todo. El producto,

el servicio, el empaque, ect.
Vaya rapido, no gaste

tiempo en conceptos
complicados

No sude por los detalles.

Cree escenarios de cdmo

usar el producto..,

individual r/
o colectivamente

INNOVACION

REFINANDO

Centrarse en las mejores
OPCIONES

Haga prototipos de las
mejores opciones.

Concentre la mejor opcién
para el cliente.

Llegue a un acuerdo de lo
ideal y lo posible

S

Gate

»

—>

IMPLEMENTANDO

Es hora de soltar la
idea a otros.

Deje los detalles a los
expertos.

Disefie el producto


http://www.shutterstock.com/pic-306178.html
http://www.shutterstock.com/pic-306178.html

COMO CONSEGUIR
COMPRADORES

" 4




Estructurar el modelo de negocio

ALIADOS ACTIVIDADES PROPUESTA RELACION SEGMENTO

SIN MODELO, Pulso social - E/
NO HAY Desarrollo de Innovacion RecuRsos
NEGOCIO,
SIN NEGOCIO Potencia creativa

NO HAY Concepcidn de
VENTAS. una estrategia etems e

PRAXIS & EMPRESARIAL



PROBAR
HIPOTESIS Y
DEFINIR
VALORES

DRFIXISQEMPRESRRIFIL




PROBAR
I HiPOTESIS v
DEFINIR

HORIZONTES

PRAXIS Q EMPRESARIAL




EL M(

CONCEPTC {6, DENEGOCIC
V "» | ) - Q ‘ |
PLANES DE'NEGOCIOS

Presentacion delproyecto

PRFlXISQ EMPRESARIAL




